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人民币 千元

上半年
同比变化

(YoY)  

下半年
环比变化

(HoH) 
2023年 2022年 2022年

手机CCM销量 166,583K 211,368K -21.2% 205,891K -19.1%

其他领域CCM销量 2,726K 1,659K +64.3% 4,957K -45.0%

手机FPM销量 50,611K 50,651K -0.1% 60,865K -16.8%

收入 5,476,543 7,094,787 -22.8% 6,664,383 -17.8%

毛利 188,303 375,830 -49.9% 165,512 +13.8%

毛利率 3.4% 5.3% -1.9百分点 2.5% +0.9百分点

费用率 5.0% 4.8% +0.2百分点 4.3% +0.7百分点

净利润 21,692 165,530 -86.9% 4,700 +361.5%

净利润率 0.4% 2.3% -1.9百分点 0.1% +0.3百分点

基本每股收益/亏损 1.8分 14.0分 -87.1% 0.5分 +260.0%

经营性现金流 -89,714 400,413 不适用 647,939 不适用
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财务摘要
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五年营业收入

(百万人民币)

巿场需求仍处调整阶段、本期间业绩下滑

➢本期间，营业收入约为人民币54.77亿元，同比下跌约22.8%，营业收入减少的主要原因为：

1) 受复杂的宏观形势、疫情的长尾效应等因素影响，上半年智能手机的需求仍然欠佳，本期间本

集团应用于智能手机的摄像头模组销售数量同比下滑约21.2%；

2) 尽管自今年五月开始，智能手机的光学升规逐步回暖，惟按本期间计，本集团摄像头模组和指

纹识别模组的平均销售单价同比分别下滑约3.4%和28.3%。



非手机领域摄像头模组销售数量快速增长
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➢ 本集团在应用于智能汽车和物联网(IoT)终端的摄像头模组产品的客户结构与产品结构均大幅

改善，销售数量同比增长约64.3%，超过年初发布的销售数量增长率指引。

➢ 应用于智能汽车的摄像头模组的销售数量较同期增长超过100%。
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31.8%
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37.1%

1H2020-1H2023收入佔比 1H2020-1H2023銷量佔比

3200万像素及以上CCM占比

*产品包括3,200万像素及以上的单摄像头模组、双╱多摄像头模组、3D模组、车载摄像头模组和其他摄像头模组

➢ 本集团本期间“聚焦优化产品结构，提升收入质量”的战略奏效，CCM产品结构大幅改善，

32M像素及以上产品的收入及销量占比环比及同比均稳步提升。

32M像素及以上摄像头模组占比稳步提升



行业有望回䁔，毛利率触底反弹
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毛利率趋势分析

8

➢本期间，毛利率约为3.4%，开始呈现反弹，期间制造人工占收入比率为4.8%(去年同期5.2%)，

包含折旧、水电等整体制费等占收入比率为10.8%(去年同期11.0%)，均出现下跌趋势，可见产

品结构改善，降本增效等举措已渐见成效。
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财务稳健，可持续发展能力向好
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资产负债比率 现金资产 (人民币 百万)
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➢公司的资产负债率提升，主要是银行借款约为人民币45.53亿元，较去年底增加约74.0%（其中短期借

款约为人民币43.22亿元，长期借款2.31亿元）。但另一方面，本期末本集团现金资产（包括现金及现

金等价物、原到期日逾三个月的银行定期存款、已抵押银行存款、按公平值计入损益的金融资产和按摊

销成本计量的金融资产）的合计金额达至约人民币57.72亿元，完全覆盖45.53亿元银行借款，如果将这

些定期存款全部用于归还银行借款，则一方面公司还将有26.16亿的现金及现金等价物，另一方面资产

负债率将降低于54.42%，因此，公司的偿债能力完全没有问题，财务状况良好。
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五年智能手机巿场增速的三个假设
(综合巿场信息)

(单位 百万件)

智能手机销量有望于下半年止跌， 带动摄像头需求增长

➢ Canalys: 全球智能手机库存在 2023第二季度末达到相对健康的水平，2023年下半年，智能手机销售
量将随库存的减少逐渐改善。

➢中国信通院:2023年1-5月，国内市场手机出货量累计1.08亿部，同比下降0.7%；2023年5月，中国市
场手机出货量2,604万部，同比增长25.2%，开始呈现好转趋势。

➢ 7月21日，国家发展改革委员会等七部门出台了《关于促进电子产品消费的若干措施》，旨在促进电子产品
消费， 助力国内消费恢复和扩大。

1250

1320

1380 1400 1420

1200

1280 1320
1340 1350

1180
1200

1230
1250

1280

2023 2024 2025 2026 2027

乐观假设

中位数

悲观假设

11



1  +  3  +  X

新机趋势

 可变光圈

 1英寸大底大光圈

 8线SMA

新机趋势

 旗舰採用
AF超广角镜头

 海外品牌终端
规划OIS超广角

新机趋势

 AF前摄成影像旗
舰主流，部分终
端採用OIS前摄

新机趋势

 后置导入dToF

 后置多光谱模組

新机趋势

 大底（覆盖到1/1.4”)

 大光圈

 潜望多种架构
(L型，一字型)

 近焦微距

前置 后置广角 后置长焦 未来感知后置超广角

痛点&需求

 OIS国产化及降本，
下沉至千元机型

 大底防抖技术，
TSA有望24年量产

痛点&需求

 低畸变

痛点&需求

 Φ1.8mm小头部

 小尺寸

 F2.0以下大光圈

痛点&需求

 ToF模组测距

 使用多光谱作
拍照辅助

 使用RGB+EVS解决
高速物体拍摄

痛点&需求

 兼顾成本&性能

 直立长焦需求
优化内对焦性能

手机摄像头规格升级的基调不变
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➢苹果(100%)三星(约30%)在手机上大量使用OIS，国产手机

品牌当前采用OIS的占比仍然偏低(约20%)

➢亚洲海外客户在Ball type OIS的降本上取得明显成效，将带

领国内安卓品牌急起直追，下半年国内终端中带OIS产品的

占比继续提升

丘 钛 在 O I S 的 技 术 沉 淀

微云台防抖-大角度防抖 动芯防抖-3轴/高频防抖

悬丝防抖-成本优势明显 Ball Type防抖-适应性广

短中期手机摄像头模组的发展机会: 光学防抖

13*资料由独立第三方报告撮取，仅供参考

OPPO

17%

vivo

33%

Lenovo

6%

華為

8%

榮耀

4%

小米

32%

約100M
(出货量)

2023年預計本集团含OIS摄像头模组出货
占国内需求40%左右，行业第一

2023年中国安卓手机OIS需求分布
(来源:综合巿场消息)
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全球潜望模组销量趋势*（单位：KK）

➢ 公开媒体报道，从2023 年发布的 iPhone，将配置大光圈小尺寸潜望式摄像头

➢ 潜望式摄像头成本明显下降，为下沉到中端价位的模型奠定良好基础

➢ 本集团本期间潜望式摄像头出货数量较同期倍增，下半年继续参与多个新潜望式项目

14

短中期手机摄像头模组的发展机会: 潜望式

*资料由独立第三方报告撮取，仅供参考



2021-2022年

64M 1/2” 3.5X
FNO:3.5
H=6.9mm

48M 1/2 ” 3.5X  
3P+2P
FNO:3.0
H=7.0mm

潜望方案演进趋势：

◆ 芯片像素提升，尺寸加大

◆ 大光圈、或兼容微距

◆ 模组高度小型化，多款新型架构

◆ 低成本方案，加快产品迭代

2023 上半年

50M 1/1.56” 
2.7X
FNO:2.4
H=8.4mm

48M 1/2” 3.5X 
FNO: 2.1
SS+双棱镜
+1G+4P+1P 

50M 1/2.5 ” 
3.5X 
FNO:3.0
H=7.0mm

短中期手机摄像头模组的发展机会: 潜望式(续)

2023 下半年 (预计)

12M 1/3” 5X 
FNO:2.8

64M 1/2” 3X
FNO:2.4

50M 1/2.5” 4X
FNO:2.4

2024年本集团潜望式模组预期将覆盖国内大部份
领先品牌的旗舰机型，出货倍数增长

15



目标 丘钛 Tier-1.5 模式 业务进展

在汽车摄像头领域复制
丘钛在手机摄像头领域

的市场地位

运用丘钛自身的算法+模组优势，
把本来是Tier-1做的产品

（摄像头、激光雷达、毫米波雷达等）
硬件与软件，由丘钛来完成，

交付给Tier-1，再由Tier-1 把产品整合
成系统产品交付给车厂

产品:
全面覆盖

ADAS\环视\智能座舱模组

客户(接近30个):
国际Tier-1: 

德国大陆、特定客户H和Q
国内新能源车厂: 

比亚廸、小鹏、蔚来、问界、埃安、吉利

车载摄像头模组下半年销售数量有望大增

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

2023年车载摄像头模组销量走勢预测

2023年突破点:
实现智驾8M ADAS，2M环视摄像头等大规模交付；8M COB智驾摄像头向国际 Tier1交样测试

16



主观光环境测试实验室，通

过大荧幕，荧幕前的移动轨

道, 落地的太阳灯，交通灯，

指示牌，绿植，霓虹灯，斑

马线，车库，汽车前后照灯，

多色温吊顶光等等多种组合

的不同测试项目来对汽车的

多个项目进行检测。

超前布局，携手国际智驾平台方案商建立联合影像技术实验室

17



准确定位为车载业务的Tier-1.5，
专业制造光学模组，服务全球领
先的Tier-1公司

1、准确定位

推进摄像头模组的同时，积极开
发激光雷达、毫米波雷达等智能
驾驶模组产品，增加对单车的服
务价值

4、单车多产品 + 垂直整合

利用手机摄像头规模优势和技术沉
淀，领先进入COB车载模组等领域，
利用后发优势，用最新技术推进各
類光学模组产品

3、建立相对优势

依托公司在光学技术、模组技术、
算法技术的积累，聚焦做好光学
模组

2、产品技术聚焦

进军车载摄像头模组业务的短中期策略

18



单车多智能驾驶模组产品

19

车用摄像头 激光雷达 毫米波雷达

多模态传感器的早期融合 (Early Fusion)
在特征提取前对多个传感器的原始数据进行融合，达至更佳的自动驾驶效果

增强的环境感知能力 提高决策的可靠性 提高算法的效率



• 受经济环境影响，2023年預計全球总VR头显出货约1010万

台。预计2022-2026年复合增长率约31.2%，在2026年将超

2500万台。

• 苹果公司推出MR 头显Vision Pro，其技术及解决方案将引

领元宇宙产业风向

VR头显巿场增速势将加快

20*资料由独立第三方报告撮取，仅供参考
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2023年 VR头显全球市场趋势（百万）



类型 丘钛合作情况

美日大牌
海外销售团队到位，美日多個品牌合作项
目进展明显。

大中华品牌

覆盖主要中国大陆及台湾VR品牌，包括字
节跳动(PICO)、HTC、大朋等，在新产品
Pancake lens, dToF模组，眼球追踪模组
项目展开合作。

国内安卓
手机厂商

受益于长期合作关系，新项目送样及导入
顺利

VR全球客户布局完整

Meta, 

75.0%

PICO, 

10.0%

Sony, 

8.0%

其他, 7.0%

巿场预估2023年VR厂商份额*

（数据源: 综合巿场消息）

21
*资料由独立第三方报告撮取，仅供参考



VR 
Optical 

Solutions

Depth 
Sensing

See 
Through

Eye 
Tracking

6 DOF

产品 丘钛策略

RGB/6DoF
重点产品包括32M RGB及 VGA+ 6DoF
模组，跟进小型化工艺迭代

Depth Sensing
重点产品dToF方案及VGA iToF广角方案。
两个国内主要品牌已送样，同步推动海外
一线品牌客户导入

Pancake
2P & 3P Lens 方案，同时提供
Len +Display 光机模组的订制服务

VR光学器件全面覆盖

22
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丘钛科技(上修)

➢ 32M 像素及 以上摄像头模组销售数量占比达到 40%以上

(年初目标为35%)

2023年度业务经营目标
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始终围绕四大发展思路，追求长期发展

25

双轨并行，稳健扩充
能力规模和服务领域

国内和海外生产基地

以摄像头模组业务作
为平台，加快产业链
上下游的资源整合，
建立完整的智能视觉
产业链核心竞争力

垂直链条整合

以技术研发与
产品创新为驱动

新工艺、新材料、新产品

坚持平衡策略，努力
持续优化公司内部

资源配置和业务结构

兼顾发展与风险控制



模组器件整合研发+ 算法系统集成能力

镜头研发能力马达研发能力 软板研发能力算法能力

丘钛垂直整合研发能力

 开环OIS、闭环OIS
 潜望马达、Sensor 

Shift、Sensor AF、可
变光圈等创新产品

 开环、闭环、
中置AF马达

 COP精密电子结构件

 1G+6P、1P+6P镜头
 5P/6P/7P RGB镜头
 潜望、长焦镜头、

广角镜头
 3D镜头
 Pancake lens
 D-CUT能力、

低反镀膜能力

 計算视觉
✓ 計算光学
✓ 提升/修复
✓ 校准/融合
✓ 检测/追踪
✓ 分类/识别
 机器视觉
✓ 引导/量测
✓ 识别/检查

 通孔板、盲埋
孔板

 镍钯金板
 软硬结合板

26



管理流程:

IPD, LTC

技術:

设计/工艺/设备
/材料/软件/IT

工业 4.0 制造 全球化的领先客户核心价值观

持续建设丘钛核心竞争力

27



丘鈦科技(集團)有限公司


	預設章節
	投影片 1
	投影片 2
	投影片 3
	投影片 4
	投影片 5
	投影片 6
	投影片 7
	投影片 8
	投影片 9
	投影片 10
	投影片 11
	投影片 12
	投影片 13
	投影片 14
	投影片 15
	投影片 16
	投影片 17
	投影片 18
	投影片 19
	投影片 20
	投影片 21
	投影片 22
	投影片 23
	投影片 24
	投影片 25
	投影片 26
	投影片 27
	投影片 28


